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Nachhaltige Investments - für Leser und Werbende 

Bei ECOreporter.de dreht sich alles um nachhaltige 

Investments. Im Internetportal ECOreporter.de, im 

gedruckten Magazin ECOreporter und im monatlich 

erscheinendem ECOsolarreporter - hier bekommt der 

Leser aktuelle Informationen über Aktien, Fonds, 

Zertifikate und andere Anlageprodukte mit nach-

haltigem Fokus. 

 

Das ECOreporter.de-Leitmotiv: Solide und seriöse 

Berichte zu einem Thema anbieten, das im globalen 

Kontext immer wichtiger und bedeutender wird: 

nachhaltig investieren. 

 

Um auch Ihre Anzeigen zu einem nachhaltigen 

Investments zu machen, bieten wir Ihnen zahlreiche 

Werbeformen. Die Gängigsten finden Sie in dieser 

Präsentation. 

 

Wir beraten Sie gerne – bitte sprechen Sie uns an! 
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Für den ECOreporter-Journalismus zählen drei Eigenschaften: Qualität, Qualität, Qualität! 

 

ECOreporter.de-Journalisten wurden ausgezeichnet mit: 

– dem Deutschen Umweltpreis für Publizistik 

– dem Award für engagierten Journalismus des Sustainability Congress 

– dem Umweltpreis der Stadt Dortmund 

– dem B.A.U.M.-Umweltpreis in der Kategorie Medien 

 

und auch die Fachpresse ist überzeugt: 

– „Für Anleger mit Investmentschwerpunkt Nachhaltigkeit ist die Internetseite ECOreporter.de 
fast unverzichtbar. Es existiert kein anderes deutschsprachiges Portal, das derart 
umfassend Infos aus diesem Bereich bietet.“ Der Aktionär 

– „ECOreporter.de glänzt mit journalistisch gut aufbereiteten Informationen zum Thema grüne 
Geldanlage.“ Focus-Money 

– „www.ECOreporter.de: Unentbehrlich für alle, die aktuelle Marktinformationen suchen. 
Übersichtlich, professionell, seriös.“ Christian Sauer in chrismon (Beilage zur ZEIT, FAZ, 
Frankfurter Rundschau) 

– „www.ECOreporter.de ist eine absolut lesenswerte Internetseite. Schauen Sie einmal 
herein!“ Hessischer Rundfunk 

– „www.ECOreporter.de: Das beste deutschsprachige Portal zum Thema Grünes Geld“ C. 
Schössler, L. Frühschütz, in: „Öko-Investment – Mit gutem Gewissen zu großem Geld“ 
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Eine Zielgruppe, die Qualität zu schätzen weiß 
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• ECOreporter.de zeichnet sich durch eine sehr hochwertige, 

finanzkräftige Zielgruppe aus, die Ihnen eine Ansprache fast 

ohne Streuverluste ermöglicht: 

– Jahreseinkommen mehrheitlich über 60.000 Euro 

– Alter mehrheitlich 30 bis 49 Jahre 

– hoher Anteil an sehr vermögenden, professionellen 

Lesern, wie z.B. Family Offices, Vermögensverwalter, 

Erben und Unternehmer 

– Mehrere hundert Finanzjournalisten nutzen ECO-

reporter.de als exklusive Quelle für Recherche und 

Themenideen 

Geschlecht: Alter: 
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Das Internetportal ECOreporter.de 

- Täglich neue Berichte & Interviews zu aktuellen 
Themen, Anlageratgeber mit Aktientipps, Fonds 
des Monats, ECOanlagechecks 

 

- Aktuelle Infos zu nachhaltigen Anlageprodukten, 
Aktienkurse, -portraits und -indices, Adhoc-
Meldungen, Fondsportraits, Anleihen/Genuss-
rechte, geschlossene Fonds 

 

- Verzeichnis nachhaltiger Anbieter 

 

- Videointerviews 

 

- Inhalte teils frei zugänglich, teils nur für zahlende 
Abonnenten sichtbar 

 

- Kennzahlen der Website: ca. 800.000 Page 
Impressions pro Monat, ca. 80.000 Visits pro 
Monat, ca. 30.000 Unique Visitors pro Monat, 
durchschnittlich 9,86 Seitenaufrufe pro Visit 
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Bannerwerbung auf ECOreporter.de 

• Bei ECOreporter.de können Sie drei ver-

schiedene Banner schalten: 

– Banner „Top“: erscheint oben rechts auf jeder 

ECOreporter.de-Seite. 

– Banner „Undertop“: erscheint auf der 

ECOreporter.de-Startseite zwischen den beiden 

gestrichelten Linien. Der Banner ist an seinem 

Platz fest. 

– Banner „Skyscraper“: erscheint rechts auf jeder 

ECOreporter.de-Seite.  

• Für alle Banner gilt: Wechselbanner sind 

möglich, maximal drei Banner pro Werbeplatz.  

Sky- 

scraper  

Undertop 

Top Format: Maße: 
(in Pixel) 

Größe:  
(max. in KB) 

Preis / Monat:  
(zzgl MwSt.) 

Top 468 x 60 30 990,00 € 

Undertop 468 x 60 30 690,00 € 

Skyscraper 156 x 350 30 990,00 € 
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Werbung im E-Mail Newsletter 

• Zweimal pro Woche informiert 

ECOreporter.de die 5.500 News-

letter-Abonnenten über die 

aktuellen Themen und Artikel auf 

ECOreporter.de.  

• Der ECOreporter.de-Newsletter 

erscheint seit 1996: Er hat eine 

hohe Nutzerbindung und 

Nutzungsintensität.  

• Die minimalistische Gestaltung 

ist ausdrücklich von den Lesern 

gewünscht. Dieser Newsletter 

bleibt in keinem Spamfilter 

hängen. 

• Durch die Einbettung der Werbebotschaft in den Lesefluss ist sie sehr auffallend.  

• Sie haben die Möglichkeit, Ihre Produkte und Leistungen mit maximal 550 Zeichen pro 
Inserat zu bewerben. 

• Acht Inserate im Newsletter bieten wir Ihnen für zusammen 499,- Euro (zzgl. MwSt.) an. 
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Das ECOreporter Magazin 

Distribution: 

- Bundesweiter Pressevertrieb im Bahnhofs- und 
Flughafenbuchhandel, im Presse-Einzelhandel und 
über den Lesezirkel 

 

- Fachmessen, Kongresse und Veranstaltungen wie 
die Messereihe Grünes Geld, Invest, Fachkonferenz 
„Renewable Energy Finance“, Sustainability Con-
gress, verschiedene Börsentage, Hauptversamm-
lung verschiedener Umweltaktiengesellschaften, 
Erneuerbare-Energie-Messen etc. 

 

- ECOreporter.de-Abonnenten 

 

- Direktverkauf über ECOreporter.de 

 

- Vertrieb an und über Vermittler nachhaltiger Geld-
anlagen, die das Magazin nutzen 

Das gedruckte ECOreporter-Magazin ist 
eine hochwertige Publikation, getragen von 
Qualitätsjournalismus renommierter Auto-
ren. Gestaltung, Haptik, klimaneutrale Pro-
duktion – eine bis zum i-Tüpfelchen durch-
dachte Zeitschrift. 
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ECOreporter-Magazin: Anzeigenformate & Preise 

Format: Preis: 

Titelseite, 4x6cm, farbig (nur in 

Verbindung mit 1/1 Anzeige innen)  

1.673,00 € 

1/1 U2 Umschlagsinnenseite, farbig 3.962,00 € 

1/1 U3 Umschlagsinnenseite, farbig 4.432,00 € 

1/1 U4 Rückseite, farbig 5.468,00 € 

1/1 Seite, farbig 2.877,00 € 

1/1 Seite, s/w 2.538,00 € 

1/2 Seite, farbig 1.720,00 € 

1/2 Seite, s/w 1.397,00 € 

1/4 Seite, farbig 1.094,00 € 

1/4 Seite, s/w 909,00 € 

Ganze Seite 

1/2 oben 1/2 unten 1/2 links 1/2 rechts 

1/4 rechts unten 1/4 rechts oben 1/4 unten 

Preise verstehen sich zzgl. MwSt. 

Bei Schaltung mehrerer Inserate erhalten Sie Rabatte. 
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Anzeigendaten ECOreporter-Magazin 

Technische Daten:  
 

Auflage:     25.000 Exemplare, 2x pro Jahr 
 

Format:   DIN A 4 (210 x 297 mm) 
 

Farbdeckung:    Graustufen- oder CMYK-Modus, 8  Bit/Kanal 
 

Raster:      mind. 300 dpi Auflösung 
 

Dateiformat:   Tiff- oder nicht verschlüsselte, druckoptimierte 
  PDF-Datei, Schriften bitte einbetten, Inhalte  
  sollten 5 mm Abstand zum Anschnitt haben  
   

Anzeigengrößen: 

Format Breite x Höhe (in mm) Anschnitt 

1/1 Seite 210 x 297 zzgl. 3mm Anschnitt 

1/2 Seite quer 210 x 149 zzgl. 3mm Anschnitt 

1/2 Seite hoch 95 x 297 zzgl. 3mm Anschnitt 

1/4 Seite hoch 95 x 130 ohne Anschnitt 

95 x 130 zzgl. 3mm Anschnitt 

1/4 Seite quer 210 x 50 zzgl. 3mm Anschnitt 

Kontakt und Lieferung der 
Druckunterlagen: 

ECOreporter.de AG  

Frau Herwy   

Semerteichstraße 60  

44141 Dortmund  

herwy@ecoreporter.de  

Tel.: 0231/ 47 73 59 60  

Fax: 0231/ 47 73 59 61 

Erscheinungstermine:  

Heft 01/2012: 23.06.2012 

Heft 02/2012: 10.11.2012 

 

Druckunterlagenschluss:  
 

Heft 01/2011: 25.05. 2012  
 

Heft 02/2011: 12.10.2012 
 



ECOreporter.de – Mediadaten 2012  Seite: 11 

Kontakt 

ECOreporter.de AG 
Semerteichstraße 60, 44141 Dortmund 
Tel.: 0231 / 47 73 59 60 
Fax: 0231 / 47 73 59 61 
E-Mail: info@ecoreporter.de 
www.ecoreporter.de 

Sprechen Sie uns bitte an, wenn Sie Fragen zur Anzeigenschaltung auf unserer 
Website, im Magazin, im Newsletter oder im PDF-Magazin ECOsolarreporter haben. 

 

Auch falls Sie abseits der normalen Werbeformate Wünsche zur werblichen 
Zusammenarbeit haben, beraten wir Sie gerne und bieten Ihnen eine Reihe 
individualisierter Werbeformen an.  

 

Es berät Sie gerne Ihr Ansprechpartner, Herr Hans-Jürgen Fengler unter der 
Telefonnummer 0231 / 47 73 59 - 66 oder unter fengler@ecoreporter.de.  
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